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Forslag
til
Lov om &ndring af lov om markedsforing

I lov om markedsfering, jf. lovbekendtgarel- »3) at tryksager tydeligt skal maerkes med fir-
se nr. 55 af 28. januar 1987, foretages folgende manavn (institution, forening eller lignende),
adresse og telefonnummer, samt at der pa selve

» tryksagen tydeligt angives, om der er tale om
I § 10, stk. 2, inds=ttes efter nr. 2 som nyt »Information« eller »Reklame«.«

nummer:

@&ndring:
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Bemcerkninger til lovforslaget

Formalet med lovaendringen er at skabe mulighed
for, at den private forbruger fremover ved markering
pd brevkasse eller brevspraekke kan sige nej til rekla-
mer.

De nermere retningslinjer for, hvad der skal for-
stds ved henholdsvis reklame og information, udar-
bejdes af forbrugerombudsmanden.

Med den foresldede loveendring ensker forslags-
stillerne at gore det muligt for den private forbruger
at frabede sig modtagelsen af adresselose forsendel-
ser, ndr disse ikke er market som information.

Siden SF den 13. januar 1988 fremsatte forslag til
folketingsbeslutning om adresselose forsendelser, 3B
73) if. Folketingstidende 1987-88, 1. samling, for-
handlingerne sp. 4507 og sp. 6438 samt tilleeg A sp.
3013, har regeringen forst ved den daveerende kultur-
minister, senere gennem den nuvarende kommuni-
kationsminister, haft et embedsmandsudvalg sidden-
de, der i maj 1988 afgav Betznkning nr. 1141 vedro-
rende klarlegning af de lovgivningsmassige forhold
for distribution af adresselese forsendelser. Endvide-
re er P & T, Justitsministeriet og brancheforeninger-
ne blevet bedt om at undersoge de mange aspekter,
som et forslag herom ville forarsage.

For den private forbruger er der desverre til dato
intet brugbart resultat kommet ud af disse 2 4rs arbej-
de.

Forslagsstillerne har derfor fundet det nodvendigt
at lade hensynet til privatforbrugerens enske om at
blive fritaget for disse uonskede tryksager blive tilgo-
deset gennem en lovaendring af markedsferingsloven
sammen med en opfolgning af regler for uddeling af
de omhandlede tryksager, da det tilsyneladende ikke
ser ud til, at eventuelle forhandlinger eller lignende
mellem kommunikationsministeren, P & T og private
distributerer vil give et for den private forbruger til-
fredsstillende resultat inden for en overskuelig frem-
tid.

Samtidig med dette lovforslag opnas maske pa
leengere sigt en for miljeet og samfundet stor sidege-
vinst, idet der ville blive produceret faerre og farre af
disse intetsigende reklametryksager, nar antallet af
modtagere bliver reduceret. Det keemperessource-
spild, som finder sted i dag, mindskes og opherer for-
hédbentlig helt i en ikke s4 fjern fremtid til gleede for
dem, der foretreekker traeer i landskabet frem for re-
klamer i postkassen.

Nar forslagsstillerne har ensket, at forbrugerom-
budsmanden skal udstikke retningslinjer for, hvilke
adresselese forsendelser der fremover herer til grup-
pen reklamer eller gruppen information, er det, for at
den private forbruger med lovens vedtagelse og med
henvisning til ovennavnte retningslinjer er sikret re-
spekt for sin markering bade fra P & T og andre om-
delere af adresselose forsendelser.



